Direkt

Knapp neun Jahre ist es her, daB
die damals frisch diplomierte
Industrie-Designerin Brigitte Haas

in einem Interview mit IN
LEDER, Design als standige
Auseinandersetzung mit
gesellschaftlichen Veranderun-
gen definierte. ,Zeitgeist, Zeitgefihl und

gesellschaftliche Werte missen durch die

Von der Designerin
zur kreativen

Unternehmerin

Designer in Gestaltung und Funktionalitét

umgesetzt werden”, erganzte sie aus ihrer

damaligen Sicht

— TABLO =

DaB diese Grundeinstellung auch
heute noch die Basis ihrer zwischen-
zeitlich sehr erfolgreichen Arbeit ist,
bewies und beweist Brigitte Haas mit
einer Auswahl anspruchsvoller Kollek-
tionen im Lederwarenbereich — Ent-
wurf und Gestaltung der Executive
Line im Rahmen ihrer freien Mitarbeit
im Studio Lange fur Goldpfeil 1987,
ein Kleinlederwarenprogramm fir
Franco Francesco 1987 und die Ent-
wicklung und Produktionsbetreuung
der Lederlinien von Porsche Design
seit 1991 um nur einige zu nennen —
und nicht zuletzt ihrer 1991 mit einem
Partner aus der Industrie gegrindeten
Firma TABLO. Dem Naturmaterial
Leder ist sie zwar nach wie vor ver-
bunden, der groBe Durchbruch
jedoch gelang mit modernen Werk-
stoffen, die sie heute in vielfaltigster
Weise einsetzt,

Obwohl seit neuestem auch Taschen
zu ihrem Programm gehdren, kam der
Erfolg zunachst mit Wohn- und
EBtischaccessoires aus umweltfreund-
lichem und pflegeleichtem EVA-Mate-
rial (Ethylenvenylacetat) und gebirste-
tem Stahlblech. Eine flnfteilige Desk-

Set-Lederlinie aus hochwertigem
vegetabil gegerbtem Rindleder
erganzt das Angebot und beweist die
noch vorhandene Affinitat zum Leder.
Brigitte Haas: ,Ich habe am Rande
immer wieder Themen aufgegriffen,
die branchenverwandt sind und viel
extern mit Leder gearbeitet. Dennoch
wollen wir uns im Moment erst einmal
auf neue Werkstoffe konzentrieren.

Allerdings wird

sicherlich der Tag

kommen, wo wir Leder wie-

der anpacken”. Mit der

neuen Taschenkollektion aus

EVA und Falischirmseide, die

von einem namhaften
Offenbacher Hersteller

gefertigt wird, ist

die Firma

TABLO schon

einen ersten

Schritt in diese

Modelle: Tablo

Brigitte Haas selbst entwickelt dabei
nicht nur die Designs, sondern
managt auch die Produktion und in
Zusammenarbeit mit Pro Arte den
Vertrieb. Unbedingte Maxime ihrer
Arbeit ist die Qualitat in Design und
Verarbeitung. Obwohl sie sich mit
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Richtung gegangen.

Direkt

ihrem Programm auf die witzigen Klei-
nigkeiten des Alltags konzentriert, gibt
es kein Produkt aus dem Hause
TABLO welches nicht neu angedacht,
funktionell verbessert und markige-
recht umgesetzt wurde. Produkte mit
Zusatznutzen schaffen, heiBt die per-
stnliche Anforderung. Die Handschrift
von Brigitte Haas ist dabei unverkenn-
bar: Klar, schlicht, reduziert und durch
die breite Farbpalette individuell ein-
setzbar.

|deenfabrik flr
externe Kunden

Mit dem Umzug in neue Geschéfts-
raume nach Frankfurt-Fechenheim
Mitte dieses Jahres konkretisierte die
engagierte Designerin aber auch eine
neue Zukunftsvision. TABLO Design
soll zuklnftig nicht mehr nur ein Her-
steller von optisch anspruchsvollen
und funktionellen Gebrauchsartikeln
sein, sondern will sich vielmehr als

Ideenfabrik flir externe Kunden anbie-
ten. Wobei nicht nur die reine Pro-
duktentwicklung zum Servicepaket
gehdéren wird. Eine Vielzahl von ver-
schiedenen Designern — so die Idee
- sollen sich unter dem TABLO-Dach
zusammenfinden und vom Produkt
Uber die Produktion bis hin zur Pra-
sentation und Verpackung ein kom-
plettes Produkt- und Vermarktungs-
konzept entwickeln. Brigitte Haas
dazu wortlich: ,Ich halte es flir wich-
tig, daB der Designer auch Uber die
Entwicklung der Idee hinaus mit dem
Produkt betreut ist. Denn nicht selten
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endet die visuelle Qualitat eines Pro-
duktes an der Schwelle zur Produk-
tion. Das meint, die Designqualitat
und damit die Seele des Produktes
geht haufig in der Produktion verlo-
ren.“ Inre Rolle sieht Brigitte Haas in
diesem neuen Gebilde in erster Linie
darin, die Designer zusammenzubrin-
gen und zu motivieren. Sie selbst
méchte sich noch mehr als in der
Vergangenheit von der reinen Desi-
gnerin hin zur kreativen Unternehme-
rin entwickeln. ,Denn*, so formuliert
sie, ,ich glaube, daB Deutschland
Leute braucht, die mit Ideen, Engage-

ment und dem Infragestellen beste-
hender Strukturen ihren Weg gehen.”
Leider gebe es, so fahrt sie fort, in
der Industrie immer noch groBe
Widerstande neue Wege zu gehen. Je
mehr Leute man jedoch von einer
|dee faszinieren kénne, um so groBer
sei auch der Wille, in der Industrie auf
Neuheiten zu setzen, die sich nicht
von vorneherein kaufmannisch vertre-
ten lieBen, aber langfristig sicherlich
Gewinn versprachen. Fortschritt
werde schlieBlich durch Visionen und
Faszinationen erzielt. Und diese Visio-
nen entstiinden durch das alltagliche
Spielen mit Ideen und Méglichkeiten
sowie den Austausch mit anderen
Designern. Produzieren will Brigitte
Haas als engagierte Verfechterin des
,Made in Germany“ dabei auch in
Zukunft in Deutschland. Denn nach
inrer Uberzeugung hat der Standort
Deutschland auch zukinftig eine
Chance, wenn man auf Ideen, mod-
ernste Technologien und produktions-
technisch gestraffte Standards setzt.
Vorhanden sei dabei auch die Bereit-
schaft, gewisse Produktionen in
eigene Regie zu Ubernehmen (ck)



Blickopunkt
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Design fiir den
individuellen Tisch.

Design — das heift Zeichen setzen durch

Form und Funktion. Was immer Gestalt

annimmt, ist gepragt durch die Zeit, %

in der es entsteht. Umgekehrt beeinfluBBt

und verdndert klnstlerisches Schaffen das

jeweilige Umfeld.

In diesem Sinn versteht Brigitte Haas,

diplomierte Industrie-Designerin,

ihren Beruf als standige Auseinander-

setzung mit gesellschaftlichen

Verdnderungen: ,Ich méchte Zeitgeist

und -gefihl sowie gesellschaftliche Werte

gestalterisch funktional umsetzen”.

TABLO-Design

fiir das individuelle Erleben des Alltaglichen &t

Moderne
Formensprache -
bestechende
Produkte

Den mit dieser Grund-
haltung verbundenen ho-
hen Anspruch bringen die
Design-Erzeugnisse von
TABLO zum Ausdruck.
Das Frankfurter Unternech-
men wurde 1991 von Bri-
gitte Haas und Jano Haller

- gegriindet.

Neben der modernen
Formensprache bestechen
die Produkte des kreativen
Teams durch die hervor-
ragend verarbeiteten Ma-
terialien:
® umweltfreundliches und
pflegeleichtes EVA-Mate-
rial (Ethylenvenylacetat),
® hochwertiges, pflanzlich
gegerbtes Rindleder,
® gebiirstetes Stahlblech,
@ Fallschirmseide und
@ edles Holz.

Der Funktion
entsprechen -
zugleich aber
individuell

Im Zentrum der ,,Ideen-
fabrik™ am Main steht der
individuelle Tisch. Gleich,
ob EB-, Wohnzimmer-,
Schreib- oder Kiichentisch,
sie alle sollen ihrer Funkti-
on entsprechen, zugleich
aber individuell sein. Ziel
ist es, zu einer angeneh-

men, warmen Wohnatmo-
sphire beizutragen. Die in
den vergangenen vier Jah-
ren geschaffene Produkt-
palette zeugt von der Schaf-
fenskraft im Hause
TABLO.

Tischsets, Schreibunterla-
gen, Mappen, Ablagen und
viele weitere Biiroaccessoi-
res setzen Akzente, die sich
einprigen. Und auch im
Bereich Wohnen ist inzwi-
schen von Tabletts iiber

Eierbecher und Servietten-
ringe bis hin zu Pastadosen
und Bilderrahmen ein um-
fangreiches Sortiment ent-
standen. Relativ jung ist die
Taschen- und Miitzen-Kol-
lektion aus EVA und Fall-
schirmseide. Allen Produk-
ten gemein ist ihr klares
Erscheinungsbild, die Re-
duktion auf das Wesent-
liche.

Und immer iiberzeugt
die Farbenvielfalt.

Standiges
Streben nach dem
Optimum
— Qualitat

Ein Hauptaugenmerk
gilt iiberdies der Qualitit.
Das beweist die Sorgfalt
der Verarbeitung bis ins
kleinste Detail. Begtinstigt
wird das stindige Streben
nach dem Optimum sicher
durch die Arbeitsweise.

Neu im Programm:
Pastadosen und Streuer
aus Holz.

Das Team von TABLO:
die Griinder Brigitte Haas
und Jano Haller sowie
Mitarbeiterin Claudia
Renzler (v. . n. r).

Von der Entwicklung des
Designs iiber die Herstel-
lung bis hin zu Priisentation
und Verpackung finden
samtliche Schritte der Pro-
duktion und Vermarktung
unter einem Dach statt. Da-
mit ist eine Corporate Iden-
tity entstanden, die fiir sich
spricht.

Erhidltlich ist das
TABLO-Angebot iiber
die PRO ARTE Agentur
fiir Design. ]
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